Brief konkursu:
Stworz spot kampanii 1 procent 2021 Fundacji Gajusz
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Kim jestesmy?

Fundacja Gajusz prowadzi 3 hospicja (domowe, stacjonarne oraz perinatalne)
dla nieuleczalnie chorych dzieci, Interwencyjny Osrodek Preadopcyjny Tuli Luli
oraz Centrum Terapii i Pomocy Dziecku i Jego Rodzinie Cukinia. Zadanie
konkursowe dotyczy ostatniego obszaru dziatania — Cukinii.

Wiecej o naszej fundacji znajdziesz na naszej stronie: www.gajusz.org.pl

Czym jest Cukinia?

Centrum Terapii i Pomocy Dziecku i Jego Rodzinie Cukinia to — w skrdocie —
poradnia psychologiczna dla dzieci z rodzin zastepczych i domoéw dziecka.
Nazwa tego wyjgtkowego miejsca jest inspirowana ksigzkg Nazywam sie
Cukinia (link) i filmem, ktéry na jej podstawie powstat (link). Ta inspiracja jest
dla nas szczegdlnie wazna, poniewaz zaréwno ksigzka, jak i film widzg w dziecku
przede wszystkim cztowieka — takiego o ogromnej wrazliwosci, z
indywidualnym zestawem chcen i strachdw, uwiktanego w balansowanie


http://www.gajusz.org.pl/
https://lubimyczytac.pl/ksiazka/4521819/nazywam-sie-cukinia
https://www.filmweb.pl/film/Nazywam+si%C4%99+Cukinia-2016-664117

miedzy potencjatem, a mozliwosciami... Tylko, ze matego. Tak samo widzimy
dzieci my, a nasza Cukinia powstata z potrzeby upowszechnienia takiego
spojrzenia.

Niestety wiekszos¢ placéwek panstwowych czy samorzgdowych o podobnym
profilu to czesto miejsca dalekie od ideatu, niedofinansowane, niewydolne. |
choéby nawet petne byty specjalistow o dobrych intencjach, uwiktane sg w
skomplikowany system zarzadzania i cierpig z powodu, czesto narzuconej,
przestarzatej metodologii.

ﬁ
Cukinia to przeto miejsce przyjazne, nietypowo jak na poradnie urzadzone,
petne kolorowych pieknych zabawek, migoczacych $wiatetek i — co niezwykle
wazne — profesjonalistow. Z dzie¢mi pracuje blisko 20 specjalistow:
psycholodzy, terapeuci, pedagodzy, specjalisci w zakresie wczesnego
wspomagania rozwoju, neurologopedszi, fizjoterapeuta i psychiatra dzieciecy.




!

Trafiajg do nas pacjenci w réznym wieku — od niemowlakéw do 25-latkéw. To
miejsce powstato po to, by pomagac tym, ktdrzy czasami nawet nie majg sity,
by poprosi¢ o pomoc. Ale nie znaczy to, ze nie zastugujg na wysoki standard
wsparcia, tak powszechnie w dzisiejszych czasach dostepny dla bardziej
Lyuprzywilejowanych” przez los. DoSwiadczeni terapeuci zajmujg sie w Cukinii
emocjami, inni specjalisci pomagajg w zdobywaniu réznych umiejetnosci, a
sztab wolontariuszy i wspdotpracownikéw spetnia marzenia, organizuje
urodziny, spotkania. Pomagamy holistycznie. Bo za dzieci odpowiadajg dorosli i
trzeba zrobi¢ wiecej niz wszystko, zeby naprawié to, co kto$ w tych dzieciakach
zepsut.

Czego potrzebujemy? Czyli cel i zasady konkursu.

Potrzebujemy 30-sekundowego animowanego spotu, ktory stanie sie trzonem
przysztorocznej kampanii jednoprocentowej. Cel to naktonienie podatnikow
do przekazania Gajuszowi 1% swojego podatku. Na podstawie Twojego spotu
powstang wszystkie pozostate elementy kampanii — takie jak billboardy,
ulotki, plakaty, etc. Tematem kampanii jest Centrum Terapii Cukinia

Covid-19 zmusit nas do eksperymentu — zamiast corocznego ,,zywego” planu
zdjeciowego, stawiamy w tym roku na animacje. A ze jest to dla nas nowe
doswiadczenie (tak marketingowo, jak i czysto ludzko) — postanowilismy
zorganizowacd konkurs, by zwiekszy¢ szanse na powodzenie tego eksperymentu.

Konkurs podzielilismy na 3 etapy, ktorych terminy i inne istotne kwestie sg
szczeg6towo przedstawione w regulaminie. W niniejszym briefie chcemy zas
nieco bardziej naswietli¢ Ci, czego oczekujemy.



| etap - scenariusz/koncepcja

o Krétki, ale tresciwy opis Twojego pomystu na spot.

o Nie musi opierac sie o zaden format — nie bawimy sie w czcionke
Courier New, rygorystyczng interlinie, czy inne podobne
okotoscenariuszowe bon-tony :). Oczywiscie nie zabraniamy
korzystania z takowych, ale generalnie liczy sie bardziej tresé niz
forma.

o Koncept moze mie¢ forme opisowg, zawiera¢ odnosniki (linki) do
referencji, czy nawet do GIFéw. Obojetnie. Byleby z sensem. Liczy
sie to, bys przekazat nam swdj koncept mozliwie w petni,
zrozumiale i wygodnie.

o Dodaj pare stéw o technice animacji, w jakiej chciatbys$ zrealizowac
swoj koncept. Dobdr tej techniki to sprawa catkowicie dowolna -
animacja lalkowa, poklatkowa, wycinanka, sypanka, stopmotion,
3D... - wedle uznania. Niech to bedzie technika, ktéra Twoim
zdaniem pasuje do tematu i w ktorej czujesz sie swobodnie jako
twadrca. Wazne jest jedynie, by$ gwarantowat jej finalng realizacje
w okreslonym w regulaminie czasie i budzecie, oraz by miafa
postac cyfrowego pliku video, spetniajgcego standardy emisyjne
TVN i TVP (znajdziesz je w materiatach, ktére mogg Ci pomac - link)

o Animacja moze zawierac tekst, ale nie jest to konieczne.

o Prosimy tez o kilka wybranych przez Ciebie przyktadéw
wczesniejszych animowanych realizacji (tylko i wytgcznie w postaci
linkéw — nie przyjmujemy w tym kontekscie zadnych plikow). Nie
liczy sie tu ilos¢. Nie jest to obowigzkowe. Jesli nie posiadasz
jeszcze portfolio, nie szkodzi, wcigz mozesz wzigé udziat w naszym
konkursie. Zalezy nam na takich przyktadach, ktore jak najwiecej
mowig o Tobie jako twodrcy. Czy bedg to prace samodzielne,
grupowe, zlecone, czy autorskie — nieistotne. Liczy sie Twoje
poczucie, ze obrazujg najtrafniej Twoj sposéb widzenia i
opisywania rzeczywistosci. Jesli chcesz, mozesz je krdotko opisac, co
w nich lubisz etc.

o Przygotowany scenariusz/koncepcje wraz z linkami do Twoich prac
(jesli takowe posiadasz) przeslij w formie PDF (plik musi by¢ nie
wiekszy niz 20MB) mailem na adres: konkurs@gajusz.org.pl. W
tytule maila wpisz: ,etap 1 — Twoje imie i nazwisko”.

Pamietaj, by dotgczy¢ tresci oswiadczen, ktdre znajdziesz w
regulaminie (regulamin znajdziesz pod tym linkiem).

o Deadline na przestanie prac: 21.08.2020



https://gajusz.org.pl/dla-pomagajacych/konkurs-1-2021/
mailto:konkurs@gajusz.org.pl
https://gajusz.org.pl/dla-pomagajacych/konkurs-1-2021/

Il etap — storyboard i projekty plastyczne

O

O

Storyboard powinien przedstawia¢ doktadniejsze podejscie do
tematu, rozwija¢ Twoj koncept w formie bedacej jego kolejnym
przyblizeniem.

Nie zaktadamy sztywnych ram co do tego, jak 6w storyboard ma
wygladac - jakiej wielkosci majg by¢ kadry, ile ma ich byc¢ etc.
Zalezy to w petni od Ciebie. Nie bedziemy tez go oceniac pod
katem estetyki wykonania. Najwazniejsze, by$s mogt z jego pomocg
pokazaé, jak widzisz realizacje swojego konceptu — jak
poprowadzisz narracje, jakie chciatbys$ zastosowac kolory (jesli to
wazne), jak bedziesz kadrowa¢ etc. Chcemy widzie¢, jak to widzisz.
Projekty plastyczne za$ powinny nam pokazaé, jak widzisz —w
zaleznosci od Twojej koncepcji — postacie, tta, ksztatty
abstrakcyjne, czy cokolwiek innego, co wypetni ekran. Chcemy
pozna¢ Twojg plastyczng wrazliwos¢, zobaczy¢ kilka elementéw
sktadowych Twojej koncepcji w formie mozliwie zblizonej do
finalne;j.

Nie ograniczamy Cie w liczbie projektéw ani w ich wyborze — pokaz
to, co dla Ciebie w Twojej koncepcji wydaje sie istotne.
Przygotowane storyboard oraz projekty plastyczne przeslij w
formie 2 plikow PDF (pliki w sumie nie mogg przekraczaé¢ 50MB)
mailem na adres: konkurs@gajusz.org.pl (w temacie wiadomosci
wpisz ,etap 2 — Twoje imie i nazwisko")

Deadline na przestanie prac: 11.09.2020r.

lIl etap —realizacja

O

Zwycieski koncept mozesz przygotowaé samodzielnie, w grupie lub
podzleci¢. Nie jest to dla nas istotne. Pamietaj tylko, ze z chwilg
przejscia Twojej koncepcji do Il etapu, zaczynamy wspotpracowac
w oparciu o standardowg umowe o dzieto i wszystkie typowe dla
takiej relacji zasady. Znasz swoj budzet - dziataj w jego zakresie
wedle uznania.

Bedziemy emitowad gotowga animacje w telewizji, wiec zalezy nam
na otrzymaniu wersji, ktéra spetnia wymagania TVP oraz TVN
(szczegotowe specyfikacje techniczne znajdziesz w materiatach,
ktére mogg Ci pomoc - link).

Wazne, by spot byt gotowy do emisji rdwniez pod wzgledem
dzwiekowym. Oznacza to, ze udzwiekowienie jest takze po Twojej
stronie. Mozemy w tej kwestii poméc organizacyjnie, ale budzet
nam sie z tej okazji nie rozciggnie.


mailto:konkurs@gajusz.org.pl
https://gajusz.org.pl/dla-pomagajacych/konkurs-1-2021/

o Jak tylko wytonimy Twoj pomyst jako zwycieski, jestesmy do
dyspozycji, by — na tyle, na ile bedzie to mozliwe — poméc Ci w
ewentualnych produkcyjnych trudnosciach. Chodzi nam o
stworzenie czegos pieknego i na pewno nie bedziemy na to czekaé
z zatozonymi rekami, wiec mozesz liczy¢ na nasze zaangazowanie.

o Gotowy plik przeslij za posrednictwem platformy wetransfer.com
na adres: konkurs@gajusz.org.pl

o Deadline na przestanie gotowej animacji: 12.10.2020

O czym chcemy opowiedzie¢ w kampanii?

Chcemy opowiadaé o dzieciach, ktére znajduja sie poza nawiasem
spoteczenstwa. Czesto pochodzg z rodzin patologicznych. Ich dziecinstwo jest
naznaczone traumami, z ktdrymi nie powinien sie zmagac nikt, a tym bardziej
dziecko. W ich rodzinnych domach dochodzi do wykorzystywania seksualnego,
bicia, obserwowania patologii wsrdd bliskich i wielu innych sytuacji, ktére
dorostym mrozg krew w zytach. | to nie jest frazes. Te dzieci naprawde
nierzadko przechodzg piekfo.

Zadaniem Cukinii jest odczulenie tych traum, a takze pomoc dzieciom oraz
rodzinom zastepczym, ktdre zdecydowaty sie podja¢ trud wychowania.

Dzieci Smieci, czyli proponowany punkt wyjscia

Ktoregos dnia, na wewnetrznym spotkaniu w fundacji, padto okreslenie ,,dzieci
Smieci” - w wyniku skojarzenia ze starg wyliczankg (zabawa w Kréla Lula).
Nasuneto to nam na mysl skojarzenie wtasnie z podopiecznymi Cukinii. Mamy
jednak swiadomos¢, ze przekazanie tego okreslenia w nieodpowiednim
kontekscie moze wywotywac przykre skojarzenia.

Piszemy o tym, bo chcielibySmy naméwi¢ Was do spojrzenia na to hasto przez
pryzmat mitosci, ciepta, nie stygmatyzowania. Myslmy o tych dzieciach jako o
Smieciach, w kierunku naprawy tej sytuacji, a nie szufladkowania. To sg ,,dzieci
Smieci” dla spoteczenstwa, a nie dla nas. Ten sam zwigzek frazeologiczny
mozna poszerzy¢ o dwa mate stowa i uzyskac dzieki temu hasto ,,dzieci to nie
$mieci", ktdére jasno i dobitnie podkresla, ze nasza intencjg nie jest drwina z
tych dzieciakow, tylko proba napietnowania niestety powszechnej tendencji
do unikania tego tematu. Liczymy, ze ta rymowanka pomoze nam naswietli¢
spotecznie istnienie takiej grupy dzieciakow, ktdrymi nikt sie nie opiekuje i nad
ktérymi — podobnie jak nad tym powiedzonkiem — nikt zbyt dtugo sie nie
zastanawia. Nie ma dla nich wystarczajacej liczby rzetelnych placéwek. Sg


mailto:konkurs@gajusz.org.pl

traktowane systemowo, pomaga sie im w nieprzyjemnych warunkach,
uragajacych dzisiejszym standardom opieki psychologicznej.

Miej na uwadze, ze inaczej brzmi okreslenie ,, dzieci Smieci”, kiedy wypowie je
ktos taki, jak np. Pan Kleks czy Mama Muminka, a zupetnie inaczej zabrzmiatoby
w ustach policjanta, pracownika placéwki czy chuligana. Chodzi nam o to, ze
»dzieci Smieci” wypowiedziane z mitoscia i checia pomocy, brzmi inaczej, niz
gdy dzieje sie to dla przystowiowej beki, czy w celu szybkiego
»zaszufladkowania”. Kierujemy sie troska i chcemy zwrdci¢ uwage na fakt, ze
ta grupa spoteczna - dzieci zdomoéw dziecka i rodzin zastepczych - jest w
sumie pozostawiona sama sobie. Chcemy zaoferowaé im pomoc
psychologiczng na wysokim poziomie, mimo ze powszechnie zwykfo sie nie
myslec o nich w ogole.

Udzielenie im pomocy to szansa na powstrzymanie rozwoju patologii
spotecznych, nadzieja na oszczedzenie tym dzieciakom gorzkiej, trudnej
przysztosci, zwigzanej z myslami samobdjczymi i powielaniem patologii. Wiemy,
jak im pomoc. Mamy wybitnych specjalistow. Mamy sensowng metodologie
wykraczajaca poza samg tylko pomoc psychologiczng - warsztaty, nauka
nowych umiejetnosci, budowanie relacji i wiele innych (historia Jagienki i
Michata naswietli Ci moze nasze podejscie do tematu — znajdziesz jg w
materiatach, ktére mogg Ci pomaéc - link). Brakuje nam tylko funduszy.
Mozemy na te pomoc przeznaczyc srodki, ktore uzyskamy z przychodow z 1%
podatku. Te sSwiadomosé chcielibysmy wzbudzi¢ u odbiorcy animacji i
przekonac¢ go do wsparcia naszej organizacji (Fundacji Gajusz) w momencie
rozliczania PIT.

Czego oczekujemy od realizacji?

Przede wszystkim serca. Zalezy nam na indywidualnym podejsciu do tematu,
na Waszych indywidualnych formach ekspres;ji - sposobie rysowania, podejsciu
do narracji czy do roli dzwieku jako budulca nastroju. Na Waszym widzeniu
Swiata, odczuwaniu. Na Waszej umiejetnosci budowania metafor wizualnych.
Spot powinien przede wszystkim dziata¢ na emocje, budowaé empatie wobec
dzieci. Pokazywaé, ze opisywanym problemem nikt sie nie interesuje, jest
niepopularny.

Jaki jest cel tego spotu?

Celem spotu jest obudzenie w odbiorcach wrazenia, ze majg wptyw na zmiane
sytuacji i ze sposobem na to jest przekazanie 1% swojego podatku Fundacji
Gajusz, a fundacja zajmie sie poprawg losu dzieci i zrobi to dobrze. Jak co roku


https://gajusz.org.pl/dla-pomagajacych/konkurs-1-2021/

spot bedzie kluczowym elementem kampanii 1%. W oparciu o niego powstang
wszystkie inne formy promocji (billboardy, plakaty, ulotki, spoty radiowe itp.).
Jednoczesnie jego przekaz i skutecznosc beda niezwykle wazng czescia
finanséw fundacji, dla ktorej przychody z 1% stanowiag okoto 20% catosci
budzetu rocznego. Bez tych srodkdw nie bedziemy w stanie zapewni¢ naszym
podopiecznym (nie tylko tym z Cukinii) standardéw opieki na najwyzszym
mozliwym poziomie.

CTA (Call To Action)

Zachecamy do tego, zeby oprzec sie na metaforze ,,dzieci Smieci” i wykorzystaé
ja do nawigzania do CTA: ,Przekaz 1% Fundacji Gajusz”.

Jestesmy otwarci na hasto i narracje, ktdre nie sg zbudowane w oparciu o hasto
,dzieci Smieci”, pod warunkiem, ze réwniez bedg podnosi¢ opisang tematyke.

Materiaty, ktore moga Ci pomaoc.

e Logo (link do pobrania paczki logo)

e Wiecej informacji o Cukinii na naszej stronie (link)

¢ Nasze dotychczasowe kampanie, poruszajgce tematyke innych obszaréw
dziatalnosci fundacji niz Cukinia (stworzony przez Ciebie materiat bedzie
naszg pierwszg kampania nt. podopiecznych Cukinii)

o 2020: Pomodz im oswoic¢ #TenCzas (gtéwny spot)
U Dodatkowe materiaty dokumentalne wykorzystywane w
ramach dziatan promocyjnych kampanii.
o 2019: Pomodz im przejsé przez zmierzch.
o 2018:|co teraz?
o 2017: #10godzin
o 2016: Moje dziecinstwo jest o cate zycie za krotkie.

e Historia Michata i Jagienki - dwdjki podopiecznych Cukinii (znajdziesz pod
tym linkiem).

e Specyfikacje do TV (znajdziesz pod tym linkiem).

e Flaming — jest z nami nieroztgcznie zwigzany, zdobi w formie muralu nasz
budynek, jest jakby maskotka, zwierzecym awatarem, patronem,
symbolem tego, co robimy. Mozna powiedzie¢, ze Fundacja Gajusz JEST
réozowym flamingiem ;), a mowigc jezykiem marketingowym — flaming to
po prostu nasz brand hero. Mozesz go wykorzysta¢ w swoim pomysle,
potraktowac jako posta¢ w Twojej animacji w roli patrona, opiekuna,
wybawcy, symbolu, etc. lub w jakikolwiek inny pozytywny sposob
nawigza¢ doi w narracji.



http://twk.pm/9vy2epzfxe
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